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Das Weihnachtsgeschiaft...

...jene Mehrumsatze des Einzelhandels
im Dezember, die ein gewisses
"Normalmal" lGbersteigen

Berucksichtigt werden:

= durchschnittliche Umsatzentwicklung
von Janner bis November

= Trend-/Konjunkturentwicklung

= Kalenderbedingte Effekte
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1,22 Mrd. Euro

Nominellen Mehrumsatz (netto)
im Weihnachtsgeschaft 2019
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Quelle: WIFO 2019.



Sondereinkaufstage

11.11.2019
Singles’ Day

34,5 Mrd. €

Umsatz von Alibaba in 24h

+27%

Steigerung zum Vorjahr
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Quelle: Alibaba 2019; Mindtake 2019: Handelsverband Consumer Check.



Sondereinkaufstage

11.11.2019 29.11.2019 / 02.12.2019
Singles’ Day Black Friday / Cyber Monday

34,5 Mrd. € 260 €

Umsatz von Alibaba in 24h

+27%

Steigerung zum Vorjahr

— Ja Nein
Wie viel werden Sie Planen Sie, den Black Friday / Cyber Monday zu
insgesamt ausgeben? nutzen, um Weihnachtsgeschenke zu kaufen?
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Quelle: Alibaba 2019; Mindtake 2019: Handelsverband Consumer Check.



Black Friday vs. Cyber Monday

Black Friday Cyber Monday
Top 5 Produkte (online) Top 5 Produkte (online)
1. Smartphones 1. Smartphones

2. Fernseher 110 Mio. € 2. Fernseher
3. Notebooks —— 3. Lautsprecher
4. Spielekonsolen = 4. Notebooks

=
5. Damendifte == 5. Lego

—_—

—

_—

|

Gesamtumsatz 2019
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Quelle: Mindtake 2019: Handelsverband Consumer Check.



Geplante Ausgaben fiir Weihnachtsgeschenke

Stationarer Handel

Mittelwert Median
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Quelle: Mindtake 2019: Handelsverband Consumer Check.



Geplante Ausgaben fiir Weihnachtsgeschenke

Stationarer Handel Onlinehandel

Mittelwert Median Mittelwert Median
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Quelle: Mindtake 2019: Handelsverband Consumer Check.



Top 5 Geschenke zu Weihnachten

32%
) o
30% 30% 29%

Spielzeug Parfum & Kosmetik Blcher Bekleidung StBigkeiten
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Quelle: Mindtake 2019: Handelsverband Consumer Check.



Top 5 Webshops in Osterreich

(2018 vs 2017; in Mio. EUR)

€ 3,2 Mrd. € 1,6 Mrd. € 1,1 Mrd.

Gesamtumsatz der Top 250 Gesamtumsatz der Top 10 Gesamtumsatz der Top 3
Online-Shops in AT (+16%) Online-Shops in AT (34% des Umsatzes der Top 250)

€ 1,6 Mrd.

Umsatzvolumen inkl.
Amazon Marktplatz

230
. -
84 8 B

amazonde zalando universal OTTO0 MedicSMarkt
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Quelle: EHI / Statista / Handelsverband 2019: E-Commerce-Markt Osterreich und Schweiz



Konjunktur & Umsatzentwicklung im stationaren Einzelhandel

+1,5%

Umsatzentwicklung
(brutto)

2,4%

1,7%

Konjunkturentwicklung
(real)

2015 2016 2017 2018 2019
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Quelle: Handelsverband Hochrechnung basierend u.a. auf: KMU Forschung Austria 2018: Konjunkturentwicklung im stat. Einzelhandel; Statistik Austria 2018; WIFO 2018.




Gesamtjahresprognose 2019

Stationarer Einzelhandel & eCommerce in Osterreich (Brutto-Werte)

+5,6 %

+5,9 %

+3,0 %

2015 2016 2017 2018 2019
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Quelle: Handelsverband Hochrechnung basierend u.a. auf: KMU Forschung Austria: Konjunkturentwicklung im stationdren Einzelhandel.



WIFO

TEL. (+43 1) 798 26 01-0 OSTERREICHISCHES INSTITUT FUR WIRTSCHAFTSFORSCHUNG
FAX (+43 1) 798 93 86 AUSTRIAN INSTITUTE OF ECONOMIC RESEARCH

1030 WIEN, ARSENAL, OBJEKT 20 * http://www.wifo.ac.at
A-1030 VIENNA — AUSTRIA, ARSENAL, OBJEKT 20

Trotz schwacher Konjunkturlage
Ausblick im Weihnachtsgeschaft 2019
verhalten positiv

Jurgen Bierbaumer-Polly




WIFO R WIFO-Definition

= Mehrumsatze im Dezember, die ein ,NormalmafB*“
Ubersteigen

= Basis: Umsatzindizes (nominell) von Statistik Austria
o Nettoumsatze im Inland USt.-pflichtiger Unternehmen

= Fokus: Einzelhandel (ohne Kfz-Handel v. Tankstellen)

= Richtwerte bzgl. ,NormalmaB“: @ Umsatzentwicklung Jan-
Nov, rezente Konjunkturentwicklung, Verkaufstage

= Makro-Kennzahlen: BIP, Konsumausgaben & Stimmung,
Arbeitsmarkt- und Einkommensentwicklung




WIFO IR Dezember-Umsatzspitzen

200 —+
m2018

171,6

@ 2014/2017
160 —+

142,6
134,3

120 +
100,7

84,9 83,5

80 + 76,3

58,3

25,1 258

Differenz zwischen dem Umsatz im Dezember und dem Durchschnitt
von J&nner bis Novemberin %

Einzelhandel (ohne Spielwaren Uhren und Schmuck BUc her Unterhaltungse lektro nik Warenhduser
Kfz-Handel, Tankstelen)




WIFO IR Ruckblick 2018

= Ausgangslage war ambivalent
o Unterjahriger Geschaftsverlauf < |
o Makro-Kennzahlen 1
o Prognose mit leicht negativem Ergebnis

= Ergebnis
o Nettomehrumsatz 1,20 Mrd. Euro (-3,7%)
o Umsatzvolumen gesamt 6,29 Mrd. Euro (-0,2%)




WIFO R Ausblick 2019

= Ausgangslage besser als 2018
» Unterjahriger Geschaftsverlauf <1
o Makro-Kennzahlen International |

= Ergebnis

National 1~

Umsatzvolumen davon Mehrumsatz

2018

2018
Dezember

Dezember
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Trotz schwacher Konjunkturlage
Ausblick im Weihnachtsgeschaft 2019

verhalten positiv.

Vielen Dank!
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