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Studieneckdaten

Computer Assisted Web Interviews (CAWI), rekrutiert Uber das
hauseigene Onlinepanel ,talk”

Zielgruppe Personen zwischen 17 und 69 Jahren

StichprobengréRRe

Methode

Befragungszeitraum 08.10.2018 - 11.10.2018

Befragungsdauer LOI= 1,25 Minuten (Median)

: €358 mindtake



Werden Sie die Angebote am Black Friday bzw. Cyber Monday nutzen, um
gunstiger einzukaufen?

Was werden Sie kaufen?
Wo werden Sie einkaufen?

Wie viel werden Sie voraussichtlich insgesamt ausgeben?

Planen Sie den Black Friday bzw. Cyber Monday zu nutzen um schon
Weihnachtsgeschenke zu kaufen?
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Demographische Daten

n=503

Maéannlich d 49,5% ‘ 72,2% ohne Matura

Weiblich 9 50,5% v/ 7 0 mit Matura
17-29 Jahre 23,3%
30-39 Jahre 18 7%
40-49 Jahre 23 1%

50-59 Jahre 20 3%

60-69 Jahre 14,7% ] Tir:

8,5%

4 €358 mindtake
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60-69

W Habe ich schon und werde ich wieder

Habe ich schon, werde ich diesmal nicht

In %, n=503; Einfachantwort
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W Habe ich noch nie, werde diesmal aber das erste Mal

W Habe ich noch nie und werde auch diesmal nicht
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Gesamt —__

Bundesland

Wien 1 27
Niederbsterreich
Burgenland 41 18 0 41
Stejermark
Karnten 39 E
Oberdsterreich 51 11
Salzburg

Tirol 44 30

verarcers - | N T E—

W Habe ich schon und werde ich wieder W Habe ich noch nie, werde diesmal aber das erste Mal

Habe ich schon, werde ich diesmalnicht B Habe ich noch nie und werde auch diesmal nicht

In %, n=503; Einfachantwort
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Was werden Sie kaufen?

Bekleidung/Schuhe

Elektrogerate
Handy/Smartphone/Tablet (inkl. Zubehor)
Parfim/Drogerie/Kosmetik

PC/Laptop (inkl. Zubehor)
Haushaltsgerate/Haushaltsartikel
Unterhattungselektronik (z.B. TV, Konsole)
Spielzeug/(Video)Spiele

Geschenke

Schmudk/Accessoires

Sportartkel

Lebensmittel

CD/DVD

Dekoration

Sonstiges

Weil3 nicht/keine Angabe

Gesamt

44,6

In %, n=312; offene Nennungen; kategorisiert
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Geschlecht Alter
Manner Frauen 17-29 30-39 40-49 50-59 60-69
32,9 56,1 48,3 28,6 394 53,2 55,6
20,6 14,0 14,9 26,8 18,3 17,7 5,6
23,2 11,5 12,6 17,9 28,2 12,9 13,9
4,5 18,5 19,5 1,8 14,1 4,8 13,9
14,8 7.0 16,1 7.1 12,7 8,1 5,6
7.7 13,4 10,3 8,9 12,7 12,9 5,6
12,9 3.2 8,0 8,9 14,1 4,8 0,0
7.1 7.6 6,9 10,7 11,3 0,0 83
3,9 7,6 8,0 54 9,9 1,6 0,0
1,9 7.0 5,7 1,8 5,6 3,2 5,6
3,9 3,2 23 0,0 2,8 6,5 83
1,3 3,8 3,4 1,8 1,4 3,2 2,8
3,9 1,3 1,1 3,6 1,4 3,2 5,6
1,9 3.2 1,1 0,0 2,8 3,2 83
25,8 17,2 16,1 23,2 19,7 24,2 30,6
17,4 15,3 9,2 19,6 19,7 17,7 19,4
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40-49
m Nur Online Nur Stationar ® Beides
In %, n=503; Einfachantwort
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Gesamt
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In %, n=334; Einfachantwort
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Wie viel werden Sie voraussichtlich
insgesamt ausgeben?

Mittelwert

(HCHCAC €
MiHEie €

n=332; offene Nennung
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Planen Sie den Black Friday bzw. Cyber Monday zu
nutzen um schon Weihnachtsgeschenke zu kaufen?

63,8

36,2

Ja Nein

In %, n=334; Einfachantwort
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