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Studieneckdaten

Methode

Zielgruppe

StichprobengréRe

Befragungszeitraum

Befragungsdauer

Computer Assisted Web Interviews (CAWI), rekrutiert Uber das

Onlinepanel ,talk”

Personen zwischen 18 und 69 Jahren, reprasentativ fur die dsterr.
Bevolkerung nach Geschlecht, Alter & Bundesland

n=997 (Netto)

25.03.- 06.04.2021

LOI= 4,4 Minuten (Median)
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Ostern

Was werden Sie zu Ostern verschenken ?

Wo werden Sie |hr(e) Geschenk(e) bzw. Teile davon/dafiur fur Ostern
einkaufen bzw. besorgen?

Wieviel geben Sie zu Ostern fur die folgenden Dinge aus?

Werden Sie zu Ostern bewusst/verstarkt bei regionalen bzw.
Osterreichischen Handlern & Webshops einkaufen, um den
heimischen Handel zu starken?

: s o 20 €35 mindtake



Demographische Daten

n= 997
Mannlich d 50,1% . . 68,7% ohne Matura
Weiblich 9 50,0% 31,3% mit Matura

18-29 Jahre 21,0%

30-39 Jahre 20,2%

40-49 Jahre 19,1%

50-59 Jahre 22,9%

60-69 Jahre 17,0%

4 3% mindtake



Geschenke zum Osterfest — Top 5

Schokolade/Pralinen/
SuRigkeiten Gefarbte Eier

53% 47%

22% 15%

n=997; Mehrfachantwort; Top 5

: 3% mindtake



Was werden Sie zu Ostern verschenken ?

Schokolade / Pralinen / StRigkeiten
Gefarbte Eier

Spielwaren

Blumen / Pflanzen

Selbstgekochtes / Selbstgebackenes

Gutscheine

Nicht materielle Geschenke
(z.B. Zeit, gemeinsamer Ausflug)

Bucher

Bekleidung (z.B. Unterwdsche, Kleid, Hemd)

Alkoholische Getranke
(z.B. Wein, Prosecco, Whiskey)

Korperpflege- / Kosmetikprodukte / Parfum

Selbst gemachte Geschenke

(z.B. gebastelt, genaht) |

Accessoires (z.B. Handtasche, Gurtel)

Restaurantbesuch/ auswarts etwas essen/
trinken gehen

Erlebnisgeschenke (z.B. Theater, Kino, Museum)

Werde zu Ostern nichts verschenken

52,6
46,5
23,7
22
15
13,7
12,3
11,2
10,4
9
7,5
7,4
6,3
6,2
52
16,6

in %, n=997; Mehrfachantwort, dargestellte Angaben bis 5%, absteigend sortiert
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44,5
42,7
22,6
21,0
8,4
15,8
13,6
10,2
9,8
10,6
5,0
34
7,0
7,6
6,4
19,2

60,6
50,4
24,7
22,9
21,7
11,6
11,0
12,2
11,0
7,4

10,0
11,4
5,6

4,8

4,0

13,9

47,8
354
19,1
30,1
15,3
17,7
14,8
10,0
11,5
13,4
12,9
12,0
16,3
6,2

9,1

15,8

53,7
46,8
30,8
19,4
12,9
11,9
9,5
12,4
10,9
8,5
6,5
8,0
50
3,0
6,5
15,9

57,4
48,4
32,1
21,1
12,6
13,7
9,5
10,5
14,7
10,0
8,4
4,7
7.9
53
32
15,8

53,9
52,6
18,4
15,8
15,4
11,8
18,4
11,0
9.2
7.0
57
7.5
0,9
7.9
4,4
17,1

49,7
49,7
18,3
24,3
19,5
13,6
7,7
12,4
53
59
3,6
4,1
1,2
8,9
2,4
18,3



Geschenke zum Osterfest (2/2)

Was werden Sie zu Ostern verschenken ?

Gesamt Region
NO / Bgld Stmk / Ktn 00 / Shg Tirol / Vbg
Schokolade / Pralinen / StiRigkeiten 52,6 48,2 55,5 55,4 55,0 46,2
Gefarbte Eier 46,5 37,2 51,8 51,0 48,5 431
Spiewaren 17,9 22,5 27,2 27,5 23,1
Blumen / Pflanzen 22'5 19'3 21 '8 22'3 25'4
Selbstgekochtes / Selbstgebackenes 10,1 14,7 15,8 17,5 18,5
Cuschene 12,4 14,7 12,4 15,3 13,8
Nicht materielle Geschenke 1 3[8 1 0,1 1 3'4 1 3"] 1 0,8
(z.B. Zeit, gemeinsamer Ausflug)
Bicher 6,9 11,0 12,4 12,2 15,4
Bekleidung (z.B. Unterwasche, Kleid, Hemd) 8:3 7:8 1 5:8 9,2 12,3
Alkoholische Getranke 106 78 74 100 92
(z.B. Wein, Prosecco, Whiskey) ! ! ! ! !
Korperpflege- / Kosmetikprodukte / Parfum 8,7 7,3 6,9 6,6 8,5
Selbst gemachte Geschenke
(z.B. gebastelt, genaht) 4,1 83 54 10,5 9.2
Accessoires (z.B. Handtasche, Gurtel) 7,8 7,3 59 6,1 3,1
Restaurantbesuch/ auswarts etwas essen/
trinken gehen 6,4 4,6 4,0 7.4 10,0
Erlebnisgeschenke (z.B. Theater, Kino, Museum) 5,0 4,6 5,0 6,6 4,6
Werde zu Ostern nichts verschenken 211 14,2 15,8 15,3 16,2

in %, n=997; Mehrfachantwort, dargestellte Angaben bis 5%, absteigend sortiert

7 €3 ess mindtake



Wo werden Sie Ihr(e) Geschenk(e) bzw. Teile davon/dafur fur Ostern einkaufen bzw. besorgen?

Frage wurde jenen gestellt, die zu Ostern etwas verschenken werden

Im Supermarkt/ beim Discounter 69,4 64,0 74,4 68,8 72,2 67,5
Im Internet bei auslandischen Webshops |
(2.B. Amazon, Wish) 239 27,3 20,7 25,0 373 238
Auf einem Markt 18,4
J 19,9 17,0 20,5 15,4 15,0
Im Internet bei dsterreichischen 151
Webshops >
. 17,4 13,1 22,2 12,4 16,3
12,9
Bei Versandhausern 8,9 1.9 138 6.8 136 138
79 12,2 5,8 9,7 7,7 15,0
Auf Online-Gebrauchtwarenbdrsen | 66
(Willhaben / Shpock) ! 67 91 74 59 63
Auf einer Tankstelle 2,9
1 9,4 4,0 9,7 10,1 7,5
Woanders 12,9
Weil ich (noch) nicht 7,9 5,0 0,9 6,8 3,6 1,9

in %, n=832; Mehrfachantwort, absteigend sortiert

64,6

20,1

21,2

12,7

16,4

53

9,5

2,6

0,5

19,6

11,6

13,8

7.2

10,9

2,9

1,4

: €5 mindtake



Wo werden Sie Ihr(e) Geschenk(e) bzw. Teile davon/dafur fur Ostern einkaufen bzw. besorgen?

Frage wurde jenen gestellt, die zu Ostern etwas verschenken werden

7 68,0 73,8 67,1 68,6 68,8
Im Supermarkt/ beim Discounter 69,4
Im Internet bei auslandischen Webshops | 239 19.8 24,6 253 24,2 26,6
(z.B. Amazon, Wish) !
T 18,0 171 20,0 20,1 15,6
Auf einem Markt 18,4
Im Internet bei dsterreichischen | 151 18,6 134 171 144 1.0
Webshops >
T 12,2 16,0 14,7 9,3 11,9
12,9
, ) 1 7,6 8,0 9,4 9,8 10,1
Bei Versandhdusern 8,9
79 7,6 6,4 9,4 7,7 9,2
AUf Online-Gebrauchtwarenborsen |
u nine-Ge ragc warenporsen 6,6 8,1 7'5 4’1 7'7 4,6
(Willhaben / Shpock)
Auf einer Tankstelle 2.9 5,2 2,1 1,2 41 0,9
Woanders 12,9 12,2 16,0 14,7 9,3 11,9
Weil3 ich (noch) nicht 79 76 6.4 94 77 92

in %, n=832; Mehrfachantwort, absteigend sortiert

9 €5 mindtake



Ausgaben zu Ostern - Uberblick

Wie viel geben Sie zu Ostern fur die folgenden Dinge aus?

Ausgaben in Euro

Mittelwert

Median Mittelwert

I €
I € :

in Euro, n=997; offene Antworten

. 3% mindtake



Ausgaben zu Ostern (1/2)

Wie viel geben Sie zu Ostern fiir die folgenden Dinge aus?

Ausgaben in Euro

Gesamt Geschlecht Alter

Manner Frauen 18-29 ). 30-39). 40-49 ). 50-59 ). 60-69 J.

Schoko-Osterhasen/ Schoko-Eier/
Suligkeiten/ gefarbte Eier

Sonstige Geschenke (z.B. Spielwaren,
Blumen, Gutscheine)

Lebensmittel/ Getranke fur
Osterbrunch/ Festessen/ Feiern etc.

Osterliche Dekoration von
Wohnung/ Haus/ Garten

I Mittelwert W Median

in Euro, n=997; offene Antworten

; 3% mindtake



Ausgaben zu Ostern (2/2)

Wie viel geben Sie zu Ostern fiir die folgenden Dinge aus?

Ausgaben in Euro

Gesamt Region
NO/Blgd Stmk / Ktn 00/ Shg Tirol / Vbg

29 25 23 22 24
Schoko-Osterhasen/ Schoko-Eier/
Suligkeiten/ gefarbte Eier

15 20 20 20 20

29 51 42 42 60
Sonstige Geschenke (z.B. Spielwaren,
Blumen, Gutscheine)

10 20 25 20 20

34 49 64 52 57
Lebensmittel/ Getranke fur
Osterbrunch/ Festessen/ Feiern etc.

20 40 50 40 47

. ) ) 15 18 18 18 21
Osterliche Dekoration von
Wohnung/ Haus/ Garten

1 8 10 10 10

I Mittelwert W Median

in Euro, n=997; offene Antworten

. 3% mindtake



Einkauf zu Ostern bei regionalen Handlern (1/2)

Werden Sie zu Ostern bewusst/verstarkt bei regionalen bzw. dsterreichischen Handlern & Webshops einkaufen, um den
heimischen Handel zu starken?

Ja

Nein

Gesamt

37,5

in %, n=997; Einfachantwort

13

62,5

Geschlecht Alter
Manner Frauen 18-29 ). 30-39]. 40-49 ). 50-59 J.
60,9 64,1 59,8 56,7 56,8 68,9 70,4
39,1 35,9 40,2 43,3 43,2 311 29,6
HANDELS k -
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Einkauf zu Ostern bei regionalen Handlern (2/2)

Werden Sie zu Ostern bewusst/verstarkt bei regionalen bzw. dsterreichischen Handlern & Webshops einkaufen, um den
heimischen Handel zu starken?

Ja

Nein

Gesamt

37,5

in %, n=997; Einfachantwort

14

62,5

Region

NO/Blgd Stmk / Ktn 00 / Shg Tirol / Vbg

61,5 56,4 73,8 59,4 62,3

38,5 43,6 26,2 40,6 37,7

€3 ess mindtake
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